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E
l compromiso con la 
sostenibilidad va ca-
lando en el mundo 
industrial y empre-
sarial y son cada vez 

más las compañías que asumen 
su responsabilidad en este ámbito. 
Éste es el caso de Ferlicom Group, 
líder en comunicación gráfica, 
que ha implementado un método 
innovador para calcular la huella 
de carbono asociada a sus produc-
ciones. 

¿En qué consiste este método?  
Hace ya 12 y 14 años, empresas 
fi liales de Ferlicom Group empe-
zaron su andadura generando 
acciones de mejora en impacto 
ambiental. Posteriormente, Ferli-
com integró las bases alcanzadas 
y amplió su desempeño hacia la 
sostenibilidad, que entendemos 
como  una herramienta y espacio 
para la regeneración a diversos 
niveles, y hoy emplea palancas 
como la circularidad para comple-
mentar su modelo actual. Busca-
mos acciones fáciles y certeras, 
que se produzcan de verdad y dia-
riamente. En  el caso de la huella 
de carbono, teníamos ya nuestro 
valor anual como compañía, y 
queríamos involucrar a todas las 
partes interesadas, así que nos 
planteamos que los clientes, de 
forma, directa pudiesen decidir 
también. Así, creamos y parame-
trizamos una sistemática ágil y 
amigable para que, antes de em-
pezar el proceso productivo, tuvie-
ra alternativas y, con ello, elección 
de cantidades, materiales, forma-
tos. Ferlicom determina todas las 
variables en las que impactamos, 
les damos valor a las tablas regla-
das por organismos ofi ciales, me-
dimos su uso, aplicamos coefi-
cientes de corrección en función 
del gas emitido, y fi nalmente las 
integramos, concluyendo  un re-
sultado que se establece en Tone-
ladas equivalentes de CO2. Solo 
entonces sabemos dónde pode-
mos actuar de forma certera

¿Dé que manera permite calcu-
lar la huella de carbono y qué 
variables usa para ello?
Podríamos decir que al calcular la 
huella de carbono de una organi-
zación tenemos en cuenta tres 
alcances de emisiones.  Bajo el 
primer alcance se incluyen todas 
las fuentes de emisiones de gases 
de efecto invernadero que sean 
propiedad o estén controladas por 
ésta. En cuanto al segundo alcan-
ce, éste agrupa todas aquellas emi-
siones indirectas asociadas al con-
sumo de energía de la empresa. De 
acuerdo con el ministerio español, 

en este cálculo se debe incluir el 
consumo eléctrico en edifi cios y 
en vehículos, el consumo de otras 
energías como calor, vapor, frío o 
aire comprimido y las instalacio-
nes de energía renovable. Por úl-
timo, el tercer alcance es una es-
pecie de cajón de sastre de las 
emisiones. Se contemplan todas 
las emisiones indirectas que se 
producen en la cadena de valor de 
la empresa como resultado de su 
actividad. Es decir, todo lo que no 
sean emisiones que genere la or-
ganización en sus instalaciones ni 
emisiones asociadas al consumo 
directo de energía. con los bienes 
y servicios vendidos una vez que 
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es científi co. El conocer la huella 
de carbono, el medirla, es empe-
zar a actuar. Estos datos nos ayu-
dan a conocer, a concienciarnos y 
valorar nuestra respuesta. Cono-
cer la huella de carbono es medir 
el rastro negativo que provocamos 
y nos permite hallar herramientas 
para subsanarlo.

Por hacernos una idea, ¿cuál 
puede ser la huella de carbono 
asociada a alguna de las produc-
ciones de la compañía?
Cada producción es distinta por-
que en nuestro sector hay tantas 
variables que es francamente difí-
cil que todos los parámetros per-
manezcan invariables. Pero por 
poner un ejemplo, el producir 500 
ejemplares de un libro para un 
museo genera 0,140 toneladas 
equivalentes de CO2 y 100.000 
unidades de una etiqueta autoad-
hesiva para un gel, 0,250 toneladas 
de CO2 equivalentes 

 ¿Qué coste tiene para la empre-
sa la implementación de este 
método?
 2024 es nuestro quinto año en me-
dición de huella de carbono por 
proyectos y eso tendrá un coste 
cercano  a los 50.000€, pero para el 
planeta no tiene precio. También 
es cierto que genera afi liación y 
adhesión   

¿Las empresas han de asumir un 
papel protagonista en el cuidado 
del medio ambiente?
Bajo mi punto de vista, las organi-
zaciones constituyen un actor 
principal por su papel de desarro-
llo mundial; son foco y parte. Ve-
mos cada día como grandes y pe-
queñas empresa incluyen su valor 
y declaración a estos efectos. Te-
nemos una gran capacidad y de-
bemos aprovecharla. 

¿Tienen previsto llevar a cabo 
más acciones en este sentido? 
En Ferlicom creemos que con-
cienciación y eficacia mejoran 
con la praxis, aprendemos y con-
tribuimos mejor. Por ello, siempre 
tenemos propuestas sobre la 
mesa, algunas ya muy visibles y en 
otras, estamos empezando a en-
rolarnos. Así, por ejemplo, si-
guiendo con nuestro compromiso 
con la sostenibilidad y la gestión 
efi ciente de los residuos, este año 
estamos gestionando la certifi ca-
ción Zero Waste, que consiste en 
que todos los residuos sean apro-
vechados y/o reutilizables. De las 
más de 278 toneladas de nuestros 
residuos, el 100 % fueron recicla-
dos y valorizados.  Otra iniciativa 
es  Escola Imprenta, por la que la 
merma del proceso se convierte 
en un bien social para escuelas, 
oenegé...

Pablo Carbó, gerente de Ferlicom Group  

«Las empresas son foco y 
parte en el cuidado del 
medio ambiente»    

«Conocer la huella de carbono es medir el 
rastro negativo que provocamos y nos permite 

hallar herramientas para subsanarlo»

dejan de ser propiedad de la em-
presa. Éstas son las más difíciles 
de medir

¿Cuál es el fi n de esta iniciativa? 
¿Qué aporta el conocer la huella 
de carbono de una producción? 
El fi n es tratar de no comprometer 
el futuro de próximas generacio-
nes y  queremos ser partícipes 
reales. Buscamos determinar 
nuestro estado para implementar 
mejoras. Hemos implantado el 
cálculo de la organización, pero el 
que mayor valor tiene es el de pro-
yecto, el que el cliente pueda ver y 
escoger su nivel de impacto valo-
rando alternativas. No hay fakes, 

Calculando la huella 

del carbono del 

proyecto, el cliente 

puede escoger  su 

nivel de impacto»
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